17.11.2023

WIEIRY AADEMIE FUR
X S ONLINE MARKETING

YouTube Marketing leicht gemacht

— mit YouTube mehr
Sichtbarkeit erzielen

. Quelle: pixabay.com / StockSnap
Diana Huth

YouTuber und EduTuber:
Mirko Drotschmann

Quelle: YouTube Kanal Korber-Stiftung
(https://koerber-stiftung.de/en/media/lernen-mit-youtube-mirko-drotschmann-mrwissen2go-im-interview/)




17.11.2023

Zahlen und Fakten

74%

sehen durch YouTube einen
wachsenden Kundenstamm

Quelle: Oxford Economics Studie




17.11.2023

69%

geben eine
Umsatzsteigerung durch
YouTube an

Quelle: Oxford Economics Studie

>35K

deutsche Kanale haben
mehr als 10K Abos

Quelle: Oxford Economics Studie
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Reality check

Ubersicht Inhalte Zielgruppe Bisherige Suchen

Dein Kanal hat bis jetzt 58.052 Aufrufe erzielt

Aufrufe Wiedergabezeit (Stunden) Abonnenten
58.052 4.424,1 +1.104
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Quelle: Backend YouTube-Kanal ACTitude

Broadcast yourself
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Break the clutter

>500 Stunden Video

werden weltweit pro Minute hochgeladen!

2,51 Milliarden User

die monatlich aktiv sind.

37% Tagesreichweite

in Deutschland (Umfrage 2022)

Quelle: https://www.statista.com/statistics/259477/hours-of-video-uploaded-to-youtube-every-
minute/ und https://de.statista.com/themen/162/youtube/#topicOverview

3 YouTube

Quelle: mgp\ash om / Amy Humphries

Formate
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Das klassische Langformat
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YouTube Podcasts

e Video-Podcasts
oder Audiospuren
mit Bild

e Perfekt fir mehr
Watchtime und
kostenfreier Host

Quelle: YouTube Kanal ACTitude

N (https://www.youtube.com/@ACTitudeDE)
..... i i 12
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Das Kurzformat als Vertical

B YouTube & shorts

e |n Deutschland
seit Juli 2021
(beta-Version)

e Ahnlich zu
gestalten wie
Instagram Reels

Laufst du vor Problemen Weniger Chichi, mehr Streit an Weihnachten: Das Quelle: YouTube Kanal ACTitude

g & = & . ps: A X @ i
davon? Finde im Minikurs... Psychologie:... kannst du tun (Tipps, sofort... (ttps:/fwe.youtube. com/@ACT itudeDE)
324 Aufrufe 1015 Aufrufe 202 Aufrufe
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Konzeption
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First things first: Strategie & Konzept

. Ausgangslage: Ist-Zustand

. Definition von Marketing-Zielen

. Umsetzung der Strategie

1
2
3. Erarbeitung der Strategie
4
5

. Zuletzt: Messung des Erfolges

Content-Strategie 2 YouTube

]
32t

Kampagnen

H u b Reihen

VAR
How To

Mehr dazu: @redoinata.com/heohubhero outube-videostrategie
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Keyword-Recherche

Tool-Empfehlungen:

Google (Suggest), YouTube und TubeBuddy

Tube Buddy

D X
Die richtigen YouTube-SEO-Tools row o growenyomee 2021 | IR el
Overst Scors N .
G ) I Google s . e |
oogle : (I Tube e e =
—— N1
Keyword-Planer Google-Suche YouTube-Suche e P Vidoo
= i
- . .
' L
(1| Tube = som
_’_ Keyword Tool @
keywordtool.io Etwas Képfchen

Checkliste fur die Videoplanung

V' Was ist die Video-Strategie?

V' Was ist das Ziel des Videos?

V' Wer ist meine Zielgruppe? (Persona)
v/ Was will meine Zielgruppe?

v/ Welche Ressourcen habe ich zur Verfugung?
(Zeit, Geld, Technik...)

V' Welche Plattformen kann/will ich bespielen?

v/ Video-SEO Recherche gemacht?
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Video- und Kanal-

Optimierung

Videooptimierung

Thumbnail Titel Tags
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Quelle: Backend YouTube-Kanal ACTitude / Tool: TubeBuddy
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Kanaloptimierung
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Quelle: Backend YouTube-Kanal ACTitude // Tool: TubeBuddy

Community
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Interaktion fordern

Gewinne
unsere Kurse!

[—— 1x ,Umgang mit Stress” &
o “,.:., 1x ,Selbstwert starken®

Kommentare herzen,

Umfrage oder Quiz erstellen
pinnen und beantworten

Quelle: Backend YouTube-Kanal ACTitude

Toolboxen Weiterbildung Webinare Wissen w
CAMPUS L

Online Marketing:

Wissen auf den Punkt
gebracht

Kostenlose Plattform fiir alles, was im Online-Marketing gerade wichtig
ist. Und was in Zukunft wichtig sein wird.

Trends, Tools und Vorlagen von liber 20 Expertinnen und Experten:
+" Webinare und Videokurse

+" eBooks und Checklisten
+" Templates und Arbeitsvoriagen

~" geheime Hacks, Tipps und Tools

Gleich einloggen und loslegen >
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EMBB AKADEMIE FUR
ONLINE MARKETING

Ziel erreicht
Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!

eMBIS GmbH
Akademie fiir Online-Marketing

Blumenstr. 25
85399 Hallbergmoos (bei Miinchen)

Telefon: 08 11/ 99 33 66-0
Telefax: 08 11 /99 33 66-1

E-Mail: mail@eMBIS.de
Internet: www.eMBIS.de

0000000

Disclaimer

eMBIS GmbH

Akademie fiir Online Marketing
Blumenstr. 25

85399 Hallbergmoos

Copyright

Alle Seminarunterlagen sind urheberrechtlich geschiitzt. Alle Rechte an ihnen sind vorbehalten. Kein Teil der Unterlagen darf
aullerhalb der engen Grenzen des Urhebergesetzes ohne schriftliche Genehmigung der eMBIS GmbH in irgend einer Form
vervielfaltigt, unter Einsatz elektronischer Systeme verarbeitet, verbreitet oder sonst 6ffentlich zuganglich gemacht, tbersetzt
oder auf sonstige Weise bearbeitet werden. Soweit Rechte an einzelnen Teilen der Unterlagen Dritten zustehen, sind diese

Rechte vorbehalten.

Rechtsausschluss

Dieses Dokument ist mit grofRer Sorgfalt und Genauigkeit erstellt worden. Es wird jedoch darauf hingewiesen, dass Fehler nicht
auszuschlieBen sind und somit dieses Dokument keine verbindliche Grundlage fiir die weitere Nutzung im gewerblichen oder

privaten Bereich ist.
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